sk landbrug

Workshop

Hvad skal vi kommunikere for at immgdekomme
forbrugerne — nu og i fremtiden?

Noget af det bedste i verden
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Noget at leve af. Noget at leve for.
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Kompleksitet
Desorientering
& Mindful eating

Vaekst i balance



Det nytter Ikke noget at
udsaette fremtiden....



...Sa hvad skal budskaberne veere
hvis beeredygtighed saetter retning o

for forbrugernes adfeerd og gkologl
allerede er en del af fortaellingen?

Vaekst i balance



Omtanke
Keerlighed

Dyrevelfeerd
Miljghensyn
Kloden
Barn

Veelg 5 ord, som kan skabe L
tonaliteten 1 kommunikationen af Forandring

Sundhed

gkologi/beaeredygtighed nu og Erneeringsveerdi

Forurening/Giftstoffer
. . Tilseetningsstoffer
| fremtiden. Medicin
Konventionel
Fremtid

i T /Autenticitet
Forklar jeres valg. UGl
God forngjelse Vil vaere med til

Alternativ
Dagsorden
Handveerk/Passion
Renhed
Naerhed/terroir

Vaekst i balance



